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La maggiore struttura di garanzia italiana e stata iscritta nell'elenco degli Intermediari Finanziari

Eurofidi 9 trasdormain “confidi viglato”

Il presidente Pezzetto: «Abbiamo ricevuto da Banca d'Italia un “attestato di garanzia”»

fine gprile, laBancad-
A:iiahauffidd menteco-
unicato l'iscrizione di

Eurofidi nell'denco specide di
cui al'articolo 107 del Testo
Unico Bancario. Il provvedi-
mento trasforma il principae
confidi italianoinIntermediario
Finanziario vigilato, ossain un
organismo soggettoa controllo
ddl'igtituto di viaNazionde.

Presidente Pezzetto, innan-
zitutto che cosa significa es-
sereun “confidi vigilato” ?

Daun punto di vistaesclusiva
mente normativo, essere un
confidi vigilato vuol dire pos-
sedereun volumedi ativitafi-
nanziarie pari o superiorea 75
milioni di euroerispettarei “re-
quisiti prudenziali eorganizza-
tivi” stabiliti dallaBancad'lta-
lia. Per raggiungere quest'ulti-
mo obiettivo é stato necessario
redlizzare un regime di gestio-
ne e di vigilanza dei rischi fi-
nanziari assunti simileaquello
degli igtituti di credito, dispor-
re di una struttura organi zzati-
vaprofessionale ed essere sot-
toposti a obblighi di informa-
zione, pubblicazioneeispezio-
nedapartedellaBancadtalia

Per levostre Pmi socie qua-
li sarannoinvecei vantaggi?
Quello che abbiamo ricevuto
daBancadltaliag, in pratica,
un“atestatodi garanzid’. Gra-
zie al'iscrizione al'articolo
107, leimprese sanno che Eu-
rofidi ha migliorato ulterior-
mentelasuasolidita. A questo

proposito si tenga conto che
gianel 2009 l'indice di solvi-
bilita, il principale indicatore
di affidabilita aziendale, era
del 10,55%, percentual e deci-
samente superioreaquandori-
chiesto daBancadtalia

Eurdfidi édungqueunastruttu-
rasemprepiu” referenziata’ ?
Esattamente. La garanzia di
“Eurofidi Intermediario Finan-
Ziario” trasmette alle imprese
la ponderazione riconosciuta
daBancad'tdiasullapartega
rantita, permettendodi amplia-
relaloro capacitadi accesso a
credito. Nellasceltadi un con-
fidi, le Pmi devono imparare a
considerare sempre piu tutti

questi aspetti.

Che cosa cambiainvece per
le banche?

La trasformazione comporta
vantaggi tangibili ancheperle
banche che, in lineagenerale,
possono diminuire |'assorbi-
mento di capitale, disponendo
di un garante piu solido e pit
strutturato.

Possamodirechecosterame-
noil denaro per leimprese?

Lariduzione del costo del de-
naro per le imprese socie €
senz'altro una logica conse-
guenzadellatrasformazionedi
Eurofidi inconfidi vigilato, ma
per dare unarispostacompleta
a questa domanda occorre va
|utare uno spettro piti ampio di
variabili. Per le Pmi, tuttavia, &
pitl importante sapere che sta

nascendo un vero e proprio
“mercatodellegaranzie” incui
lapresenzadi un confidi patri-
monia menteaffidabilerappre-
senta una grande occasione.
Com'énoto, conBasilea2il va-
lore delle garanzie & notevol-
mente accresciuto e Spesso
queste sono decisive per otte-
nere finanziamenti. Non tutte

legaranzierilasciatedai confi-
di sono pero uguali: in dcuni
casi, la copertura offerta puo
non essere sufficienteeleim-
prese rischiano di trovarsi in
seguito in difficolta

A qualetipologia di merca-
toeassimilabilequellodella
garanzia?

Forzando un po' il paragone,
direi aquello delle assicura-
zioni. Le imprese dovranno
fare grande attenzione a che
cosacoprelagaranziaoffer-
tadaun confidi. Esattamen-
te come si fa con una poliz-
za. In questo contesto, per le
imprese lagaranziarilascia-
ta da "Eurofidi Intermedia-

L’arma dell’'innovazione per la ripresa

Due terzi degli imprenditori puntano a realizzare investimenti in Italia

€agiscono per com-

battere unacrisi, che

saralungaepotrebbe
durare altri due anni. Come?
Investendo: I'hafatto, dentro
il territorio italiano, quasi il
60% delleimprese e un altro
12,9% nehal'intenzioneinun
prossimo futuro. E puntando
su quei fattori che ritengono
decisivi per lacrescita: inno-
vazione di prodotto e di pro-
cesso, nel 90% dei casi; ma
anche una maggiore aggres-
sivita commerciae (86,6);
I'ingresso in nuovi mercati
esteri (64,1); maggiori inve-
stimenti sul marchio (61,2).

Preoccupati ma fiduciosi

Certo, gli imprenditori sono
preoccupati: il 46,9% crede
chelacompetitivitadell'ltalia
nei confronti degli altri paesi

Nel segmento di
mercato della sua
azienda, qual éil
fattore di successo
decisivo nei confronti
dei concorrenti?

Non sa/
non
risponde

siadiminuita (per il 33,7% e
rimastauguale) echelaripre-
sasaralenta per il 57,3% ci
vorranno due anni e anche di
pit per chiamarci fuori. E a
soffrire di piu € l'industria
manifatturiera, |'ossaturapor-
tante del nostro sistema im-
prenditoriae: il 38,6%ritiene
chetracingue anni lacompe-
titivita di gquesto segmento
sara peggiorata (il 30% pen-
sainvece I'opposto).

IMPRESE (feb. 2010)

06 21 28 47 50 73 11,7 194 46,4
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Laqua- Il rispetto

lificazione dei tempi
del per le

personale consegne

Servono leriforme, per mi-
gliorare il contesto, anche
seil 52,5% degli imprendi-
tori pensa di farcela e anzi
di essere piu competitivo,
nonostante i pronostici ne-
gativi sul sistemapaese. Ma
una serie di provvedimenti
sono urgenti: a primo po-
sto, meno fisco, seguito a
ruota da una maggiore effi-
cienza della Pubblica am-
ministrazione.

produttiva particolar-

rio Finanziario" assumeraun
valore speciale. Obiettivo di
Eurofidi sara sempre di piu
diventarepartner siadell'im-
presa, affiancandola nella
realizzazione degli investi-
menti, siadellabanca, condi-
videndone i rischi degli im-
pieghi.

Dario Pagano
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E una fotografia del mondo
imprenditoriale, dei suoi
comportamenti edei suoi bi-
sogni come emerge dal son-
daggio realizzato dalla De-
mos& Pi per Confindustria.
L e aziende vogliono piu li-
berta d'impresa per cresce-
re, riducendo quei vincoli
chesonoil freno dell'econo-
miaitaliana.

Nicoletta Picchio

continua » pagina 4

FOCUS ALLINTERNO

Fiere, si vince
in filiera

er le imprese che s
presentano alle grandi
fiere internazionali con
aggregazioni di filiera e
piu facile conquistare i
mercati esteri. La fiera e
un palcoscenico che aiuta
ad attrarreclienti.
A PAG. 6
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Lombardia,
tutte le misure del Frim
Sono 7 le linee di intervento del
Fondo di rotazione per I'imprendi-
torialita. Concessi aiuti alle Pmi
lombarde per investimenti in svi-
luppo aziendale, crescita dimensio-
nale, internazionalizzazione, inno-
vazione ericerca.

A PAG. 2

In Toscana ripartono i bandi
Por per il turismo e commercio
Il 1° giugno aprono due bandi del

»

Por Toscana che concedono contri-

buti alle Pmi dei settori turismo e

commercio. Elemento premiante la

promozione di reti di imprese.
APAG. 3

Liguria e Umbria, sempre attive
le agevolazioni per il turismo
Continuano a riscontrare interesse
trale imprese le agevolazioni desti-
nate a riqualificare I’ offerta turisti-
caericettivanelleregioni Liguriae
Umbria.
APAG. 3
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Conto Energia con scadenza
Leimprese cheinvestono nel fotovoltai-
co devono affrettars. Dal 2011 le tariffe
incentivanti previste da Conto Energia
Saranno meno convenienti.

APAG. 5

Gli sconti e le misure fiscali
per dribblare la crisi
Come sfruttare a meglio le opportu-
nita offerte dal regime fiscale: dala
Tremonti Ter, alla moratoria, alle
deduzioni per le imprese.
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FOCUS

Fare il check-up
all’impresa
Tutti gli indicatori utili

per poter valutare lo
stato di salute della pro-
pria attivita.
APAG. 5
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